Bald ist es wieder soweit:

Zukunftstage NRW
17. Mai 2009 - 9-18 Uhr

Rheinisches Industriemuseum Oberhausen

Starke Partner
FUR IHREN ERFOLG!

Erfahren Sie ...

in einem auBergewohnlichen Ambiente
auf tiber 2.500 m? die Trends der Zukunft
im Lebensmittel-Einzelhandel.

Es erwartet Sie ...

= Aussteller aus allen Lebensmittelbranchen
mit Trends und Innovationen flir Produktion,
Verkauf und Werbung

= Praxisnahe Fachvortrage und
-vorfiihrungen - fiir frisches Wissen

= Vorstellung von bewahrten und neuen
Geschéaftskonzepten - fur |hren Erfolg

= Personliches und abwechslungsreiches
Catering - fur lhr leibliches Wohl

Eintritt frei

* fiir Fachbesucher!

n .. closer to your business —

] BORCO
BRRO Bedfory® BIZERBA Hatns
Delikat essen

www.baero.de www.bedford.de www.bizerba.com www.borco.de



Mehr als ein Ersatz fur
ausgefallene Regionalmessen

Die Zukunftstage NRW in Oberhausen

afz | rh | Oberhausen + Als eine
konzentrierte Messe mit wenigen
Ausstellern aber intensiven Kon-
takten stellte sich die ,Zukunftsta-
ge NRW" dar. Auf 2500 m? Flache
prasentierten 18 Aussteller ihre Pro-
dukte.

Eine Messe fiir selbststandige Unter-
nehmer aus dem Lebensmittelhand-
werk, dem Lebensmittelhandel und
der Feinkostbranche fehlte nach der
Absage der ,Daily Food Business”
nach Ansicht vieler dort vertretener
Aussteller. Diese Liicke sollte gefiillt
werden. Dazu fanden sich vier Ver-
anstalter, die im Ballungsraurmn NRW
ein groBes gemeinsames Kunden-
potenzial auf die Beine stellten. Und
dies buchstablich. Der Zuspruch zu
den ,NRW Zukunftstagen" war mehr
als nur zufriedenstellend. Von den
Veranstaltern Borco-Héhns, Bizerba,
Baro und Bedford waren 16.000 Ein-
ladungen versandt worden. Nach
Aussagen von Alexa Buba, bei Borco-
Hohns zustandig fir das Marke-
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Auftritt im neuen Outfit: die Crew der Essener
Genossenschaft mit Bio-Sortiment und Flelsch-
waren aus eigener Produktion.

ting, brachte allein die erste Ankiin-
digung eine riesige Resonanz — nicht
nur bei den Besuchern, sondern auch
bei anderen potenziellen Ausstellern.
So zeigten sich alle 18 Partner, die
gemeinsam mit den vier Veranstalter-
firmen ihre Stande aufgebaut hatten,
sehr zufrieden.

Alle Bereiche des mobilen
Verkaufs wurden gezeigt

«Das Konzept stimmt”, freute sich
auch Lothar GeiBler, Geschaftsfiih-

rer von Borco-Hohns. Sein Unter-
nehmen war mit insgesamt 16 Ver-
kauffahrzeugen auf dem Hof des
Museums vertreten. Dabei konnten
alle Bereiche des mobilen Verkaufs
in natura gezeigt werden. [...]

Wurst- und Schinken-
prasentation im , Tiffanystil”

Geradezu begeistert war Fritz Jam-
bor (Bedford) von der Ausstellung,
die sein Unternehmen mit initiiert

hatte. Dabei wurde ein vollig neues
Konzept der Warenprasentation er-

vielbeachteten Branchentreff, der im kommen-
den Jahr wiederholt werden soll, | Fotos: rh

probt. ,Die Qualitdt des einzelnen
Produkts soll deutlicher in den Blick
geriickt werden”, so Jambor. Fir
das GenieBen mit allen Sinnen sei-
en auch optische Akzente notwen-
dig, die tiberraschen und Impulse
geben.

Warenkunde in den neuen
Waagengenerationen hinterlegt

Flir Fritz Kiepert von Bizerba war
fir das Engagement auf der Messe
maBgeblich, dass es nach der Absa-
ge der ,Daily Food" keine Messe fiir
den Facheinzelhandel in Nordrhein-
Westfalen mehr gab. Als wesentli-
chen Punktstellte er heraus, dass auf
der Absatzseite der handwerklichen
Lebensmittelproduzenten noch De-
fizite herrschen. ,Hier besteht der
Bedarf, mehr Emotionalitdt in den
Laden zu bringen”, sagte er. Die
Warenkunde und Rezepte sind
daher in den neuen Waagengene-
rationen hinterlegt. Hierdurch kén-

Auszug - Artikel aus ,afz", 22, 28.05.2008

ne auch ein ,Cross-Selling” initiiert
werden. Im Klartext bedeutet das,
wenn ein Kase aufgerufen wird, ist
gleich die entsprechende Weinemp-
fehlung auf dem Display zu sehen.
AuBerdem werden Zusatzverkaufe
unterstitzt. Beratungskompetenz
und Einkaufserlebnis kénnen damit
individueller auf den Verbraucher
abgestimmt werden. Gerade diese
Beratungsfunktion sei ein groBer
Vorteil, den der Fachhandel in der
Hand halte. ,In der oberen Liga
beim Service” musse man als Fach-
einzelhandel mitspielen.

Miniaturausgabe
des Euroshop-Sortiments

Mit Messeneuheiten trat auch die
Firma Baro auf. Vor allem Fleische-
reien und Backereien hatte man flir
die Ausstellung in den Blickpunkt
genommen. In einer Art Miniatur-
ausgabe des Euroshop-Sortiments
wurden nicht nur Beleuchtungsele-
mente gezeigt, sondern auch das
Thema Lufthygiene in den Mittel-
punkt gestellt. Mit Airwetech zeigte
Baro Systeme speziell fiir die Instal-
lation in besonders staubbelasteten
und feuchten Raumen.

Accessoires fiir Theken
und Partyservice

Besondere Akzente fiir den Party-
service und flir Kunden mit ausge-
fallenen Gourmet-Anspriichen pra-
sentierte die Firma Batania. Neben
verschiedenen Salzmischungen vom
Rosensalz bis zum Rauchsalz Oran-
ge waren es kleine Accessoires vom
Salzstreuer bis zum Gourmetloffel
fiir kleine Happen und das ,fliegen-
de Biifett”. Ein Angebot, dass die
Interessen vieler Fachbesucher traf.



